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Resumen 

El estado de Tamaulipas ocupa el tercer lugar a nivel nacional en las áreas de ganadería y 

agricultura, por lo que es necesario promover el emprendimiento, la innovación y, las actividades 

necesarias para que las pequeñas y medianas empresas aumenten sus márgenes de rentabilidad 

para alcanzar sus objetivos comerciales y económicos. El objetivo del presente estudio es 

determinar la importancia del Mercado Campesino del Bernal como intermediario comercial 

para aumentar los márgenes de rentabilidad de los productores de mango en la región Mante. La 

metodología que se aplicó fue un diseño no experimental de tipo transversal con muestreo no 

probabilístico por conveniencia y, para la recolección de datos se aplicó una entrevista al gerente 

general de la empresa. Los resultados mostraron que los productores de la región no han recibido 

suficiente apoyo para la comercialización de sus productos, por lo que, existe un retraso en el 

crecimiento económico de los pequeños productores y, de igual manera, en el desarrollo 

económico de la región. Por lo que, todos los involucrados presentan la necesidad de 

capacitación, asistencia técnica y acompañamiento por parte de expertos en los temas del campo 

y a la producción. Además, se destaca, la falta de inversión para mejorar las actividades de 

producción y comercialización de los productos y, demás actividades que se realizan en el 

Mercado Campesino del Bernal. 
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